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Harmonogram realizacji programu studiow na kierunku Marketing cyfrowy
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GRUPA ZAJEC Z OBSZAROW NAUK HUMANISTYCZNYCH LUB SPOLECZNYCH ORAZ JEZYKA OBCEGO
1. |Jezyk obcy 8 AV 120 120 30 30 30 30
2. [Jezyk obcy specjalistyczny 2 Vv 30 30 30
Practical English Course lub Prakticheskij
3. cal English Lourse 1u ieneskl Vi 20 20 20
Kurs Russkogo Jazvka*
4. |Etyka biznesu 2 I 20 20 20
5. |Psychologia spoteczna (e-learning) 3 | 30 | 30 30
Razem:| 17 220130])150jJ]40J 0] O] O0]J30|50]01]30 30J]0jJ30]J01j30]0]20
GRUPA ZA) EC PODSTAWOWYCH
1. |[Wprowadzenie do ekonomii 5 I 60 | 30| 30 30( 30
2. |Laboratorium marketingowe | 5 Il 60 60 60
3. |Ochrona wtasnosci intelektualnej 2 | 15 | 15 15
4. |Technologia informacyjna 4 Il Il 45 | 15 30 15| 30
5. |Statystyka i elementy prognozowania 3 1] 1] 45 1 15| 30 15| 30
6. |Marketing 5 Il Il 60 | 30| 30 30| 30
7. |Prawo 5 Il Il 60 | 30| 30 30| 30
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Svst inf Hik ikacii
8. ystemy in 'ormaql i komunikacji 4 I | 25 |15 | 30 15| 30
personalnej
9. |Globalizacja i integracja europejska 5 1] 1] 60 ] 30| 30 30| 30
10. [Laboratorium marketingowe Il 5 1] 60 60 60
11. |Podstawy zarzadzania 5 I 60 ] 30| 30 30( 30
12. |Planowanie kariery 2 I 15 15 15
13. |Wychowanie fizyczne 0 LI | 60 60 30 30
Razem:|] 50 645 |210| 210 | 15210 O 0 |90 ]135]75]180)145]120] O 0 0 0 0 0
GRUPA ZAJEC KIERUNKOWYCH
1. INowoczesne technologie w marketingu 4 v v 60 130 | 30 30| 30
2. |Marketing bezposredni 4 \ \ 60 130 | 30 30| 30
3. |Plan marketingowy 4 Vi 60 30 | 30 60
4. |Prawo w reklamie i promocji 4 60 | 30| 30 30| 30
5. |Badania marketingowe 4 45 | 15| 30 15| 30
6. |Komunikacja marketingowa 3 v 30 30 30
7. |Zarzadzanie projektami w marketingu 3 v v 30 | 15 15 15| 15
8. |Neuromarketing 3 \Y 45 30 | 15 45
9. |Wprowadzenie do marketingu cyfrowego 2 Il 20 20 20
10. |Przedsiebiorczos¢ (e-learning) 2 " " 20 1 10| 10 10| 10
Razem:] 33 430 |130J 190 J110 0 J O J O JO]JO]JOj20])j10| 10 J45] 75 | 45]|105]30] 90
GRUPA ZAJEC DO WYBORU OGRANICZONEGO
Funkcjonowanie i rozwdj organizacji lub .
1. |Akademia kompetencji przysztosci 8 |||, |;/ 56 56 14 14 14 14
(wyktady prowadzone przez praktykéw) '
Funkcjonowanie i rozwéj organizacji lub
5 Akademia kompetencji przysztosci , 5 v 14 14 14
(wyktady prowadzone przez praktykéw)
lub Organizational Behavior**
Autoprezentacja i ksztattowanie
3 |wizerunku lub Komunikacja 4 Il 30 30 30
interpersonalna
4 [Seminarium dyplomowe 10 wv,v,vil 90 90 30 30 30
Razem:| 24 190 O 0O J100 O J O |9 0]j14|j0]j44|0]14]0] 44 0]144]10]30

GRUPA ZAJEC DO WYBORU SWOBODNEGO (4 przedmioty za 16 ECTS) ***
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1la [Negocjacje lub 4 I 30 30 30

1b [Social media 4 I 30 30 30

1c |Zachowania konsumenckie 4 I 30 30 30

2a |Coaching lub 4 n 30 30 30

2b |Zarzadzanie zespotem 4 n 30 30 30

2c |Narzedzia analityczne w marketingu 4 n 30 30 30

3a |Systemy informatyczne w marketingu lub 4 v 30 30 30

3b |E-commerce 4 Vi 30 30 30

3c [Strategie kampanii marketingowych 4 v 30 30 30

4a [Modele biznesowe Vi 30 30 30

4b |Zarzadzanie sprzedaza 4 v 30 30 30

4c |Zachowania organizacyjne 4 U 30 30 30
Grupy zajec¢ do wyboru 40 0 430 | o | 240 J100 90 dr 74 44 74 74 150

A |Grupa zajec "E-marketing" 16 0 1201 0 J120} O 0 (] 0 (] 30 30 60

1 [Skuteczna reklama w mediach cyfrowych 4 v 30 30 30

2 |Podstawy copywritingu 4 \Y 30 30 30

3 |Platformy aukcyjne i strony internetowe 4 Vi 30 30 30

4 |Komunikacja z e-klientem 4 Vi 30 30 30

B ir:l‘t’iamz:j?:“"K°m“"ika°ja wizualna i 16 0 120 0 |120] 0 0 0 0 0 30 30 60

1 [Budowanie stron www 4 v 30 30 30

2 |Grafika cyfrowa 4 Vv 30 30 30

3 |Video w marketingu 4 \ 30 30 30

4 Cyberbezpieczeristwo w marketingu 4 Vi 30 30 30
cyfrowym

C |Grupa zajec¢ "Social media menedzer" 16 0 1201 0 J120} O 0 0 0 0 30 30 60

1 |Zarzadzanie kryzysem w social mediach 4 v 30 30 30

2 |You tube jako narzedzie komunikacji 4 Vv 30 30 30
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3 |Video w marketingu 4 \ 30 30 30
4 |Blogosfera i influencer marketing 4 Vi 30 30 30
Razem:| 40 430 | 0 11320100y o | o | 270 0] 74 44 74 74 150
PRAKTYKA ZAWODOWA
1. |Praktyki zawodowe 24 i, v, v 720 720 240 240 240
Razem:] 24 720 | © 0 0| o]720] o o]o 240 240 240 0
Liczba egzamindw w semestrze: 4 2 4

* w zaleznosci od jezyka obcego wybranego przez studenta

** przedmiot prowadzony w jezyku angielskim

***grupa zaje¢ do swobodnego wyboru moze zostaé poszerzona o przedmioty ogdélnouczelnione lub z innego kierunku proponowane w danym semestrze

* niepotrzebne skresli¢

Dziekan Wydziatu
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